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Forma weryfikacji uzyskanych efektow uczenia sie
Zaliczenie na ocene

Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia
* Cwiczenia laboratoryjne: 16, Zaliczenie na ocene
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Kod
C1

C2

C3

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

Zapoznanie osoby studiujacej z zasadami funkcjonowania komunikacji tekstowej w Srodowisku cyfrowym,
sposobami odbioru tresci internetowych oraz podstawowymi pojeciami z zakresu webwritingu i content

marketingu.

Rozwijanie umiejetnosci tworzenia, redagowania i optymalizowania tekstéw publikowanych w internecie,

ze szczegblnym uwzglednieniem artykutéw eksperckich oraz tresci wizerunkowych.

Ksztatcenie umiejetnosci analizy wspétczesnych praktyk komunikacyjnych, krytycznej oceny tresci cyfrowych
oraz $wiadomego wykorzystywania narzedzi wspomagajacych tworzenie i redagowanie tekstéw

internetowych.

Wymagania wstepne

Podstawowa umiejetnos¢ tworzenia i redagowania tekstéw w jezyku polskim; podstawowa znajomos¢ zasad poprawnosci
jezykowej; umiejetnos¢ korzystania z komputera i internetu na poziomie uzytkowym.

Kod

Wiedzy:
W1

W2

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Osoba studiujgca ma pogtebiona wiedze na temat
zasad tworzenia, redagowania i analizy tekstéw
uzytkowych funkcjonujacych w srodowisku mediéw
cyfrowych oraz wspétczesnych praktyk content
marketingowych.

Ma pogtebiong wiedze na temat funkcjonowania
komunikacji internetowej i webwritingu.

Umiejetnosci:

ul

u2

u3

Osoba studiujaca potrafi projektowa¢, redagowad
i optymalizowad tresci przeznaczone do medidw
cyfrowych, w tym teksty informacyjne, eksperckie,
perswazyjne i sprzedazowe.

Potrafi wykorzystywac¢ wybrane narzedzia i strategie
content marketingowe, SEO oraz podstawowe
rozwigzania oparte na sztucznej inteligencji

w tworzeniu tresci internetowych.

Potrafi analizowac i dostosowywac forme, strukture
i styl tekstu do specyfiki medium, celu
komunikacyjnego i grupy odbiorcze;.

Kompetencji spotecznych:

K1

Osoba studiujaca jest gotowa do odpowiedzialnego
i Swiadomego tworzenia tresci funkcjonujgcych

w $rodowisku medidw cyfrowych z uwzglednieniem
zasad etycznej i skutecznej komunikacji.
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

K W12, K W13, K W5

K_W5, K_ W6, K W8

K_U1, K U2, K U3

K_U3, K_U4, K US

K_U2, K_US

K_K4

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt indywidualny

Projekt indywidualny

Projekt indywidualny

Projekt indywidualny

Projekt indywidualny

Projekt indywidualny
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Lp.

10.

11.

Forma zajec

Cwiczenia laboratoryjne

Forma zajec

Cwiczenia laboratoryjne

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Specyfika komunikacji tekstowej w srodowisku
cyfrowym

Czytelnik w internecie i sposoby odbioru tresci
cyfrowych

Podstawowe zasady webwritingu
Research, selekcja i weryfikacja informacji

Content marketing jako kontekst tworzenia tresci
eksperckich i wizerunkowych

Struktura artykutu eksperckiego, informacyjnego i
wybranych tresci wizerunkowych publikowanych w
internecie

Nagtowki, leady, srédtytuty i zakonczenia w tekstach
internetowych

Jezyk i styl tekstéw informacyjnych, eksperckich oraz
wizerunkowych

Relacje miedzy tekstem a elementami wizualnymi w
komunikacji internetowej

Podstawowe zasady SEO w tekstach informacyjnych i
wizerunkowych

Analiza wybranych tekstéw publikowanych w
srodowisku cyfrowym, w tym artykutéw eksperckich
oraz tresci na stronach internetowych organizacji i
przedsiebiorstw

Efekty uczenia sie dla
zajec

W2, U3, K1

W2, U3, K1

W2, U1, U3, K1
W1, U3, K1
W1, U2, K1

W1, w2, Ul, U3

W2, U1, U3

W1, U1, U3, K1

W2, U3

W1, Ul, U2

W1, Wz, U3, K1

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wyktad, Dyskusja, Projekt, Case study

Warunki zaliczenia zajec

Formy zajec

Cwiczenia laboratoryjne
Cwiczenia laboratoryjne

Cwiczenia laboratoryjne
Cwiczenia laboratoryjne

Cwiczenia laboratoryjne

Cwiczenia laboratoryjne

Cwiczenia laboratoryjne
Cwiczenia laboratoryjne
Cwiczenia laboratoryjne
Cwiczenia laboratoryjne

Cwiczenia laboratoryjne

Na zaliczenie z oceng sktada sie obecnos¢ studenta na wszystkich ¢wiczeniach (co wynika z

Regulaminu studiéw), systematyczne przygotowywanie sie i aktywny udziat w zajeciach oraz
ocena z projektu na koniec semestru (artykut ekspercki).

Kryteria oceny:

- zgodnos¢ artykutu z zasadami webwritingu i wymaganiami dotyczacymi struktury tekstu

internetowego;

- trafnos¢ doboru formut copywriterskich oraz dostosowanie tekstu do odbiorcy i celu

komunikacyjnego;

- poprawno$¢ merytoryczna oraz umiejetno$¢ opracowania informaciji;
- poprawnos¢ jezykowa, stylistyczna i redakcyjna tekstu;
- samodzielnos¢ wykonania pracy oraz przestrzeganie zasad etyki i prawa autorskiego.
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Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia laboratoryjne 16
Przygotowanie do zajec 14
Przygotowanie projektu 18
Pozostate godziny w kontakcie 2

taczny naktad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

Liczba godzin
50

ECTS
2

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

K K4

K U1

K_U2

K_U3

K U4

K_U5

K W5

K W6

K W8

K W12

K W13
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych w Srodowisku pracy twérczej i
komunikacyjnej

Absolwent/ka potrafi formutowad problemy badawcze oraz projektowac i realizowaé badania w zakresie
literaturoznawstwa i nauk o komunikacji spotecznej i mediach

Absolwent/ka potrafi twérczo i Swiadomie tworzy¢ teksty literackie, krytyczne, recenzenckie, a takze wypowiedzi
ustne oraz autorskie tresci internetowe, wykorzystujgc wiedze o narracji, stylu, retoryce i jezyku

Absolwent/ka Potrafi projektowad, redagowac i optymalizowad tresci przeznaczone do mediéw cyfrowych, w tym
teksty informacyjne, perswazyjne i sprzedazowe, tresci SEO/GEO, komunikacje reklamowg oraz scenariusze
krétkich form audiowizualnych

Absolwent/ka Potrafi dobiera¢ i wykorzystywac narzedzia oparte na sztucznej inteligencji we wspomaganiu
tworzenia, redagowania i optymalizacji tresci cyfrowych, z uwzglednieniem ich mozliwosci, ograniczen i wymiaru
etycznego

Absolwent/ka potrafi analizowac i kreowac tresci medialne oraz projektowac i wspéttworzy¢ strategie
komunikacyjne i marketingowe w mediach interaktywnych

Absolwent/ka ma pogtebiong wiedze na temat funkcjonowania wspétczesnych medidw, rynku wydawniczego i
medialnego

Absolwent/ka ma pogtebiong wiedze na temat wybranych zagadnien z zakresu nauk o mediach i komunikacji
spotecznej

Absolwent/ka ma pogtebiong wiedze na temat kluczowych probleméw wspétczesnej cywilizacji, zwigzanych z
przemianami technologicznymi

Absolwent/ka ma pogtebiong wiedze na temat zasad tworzenia i analizy wypowiedzi pisemnych i ustnych o
charakterze artystycznym, krytycznym i uzytkowym, w réznych mediach i kontekstach komunikacyjnych

Absolwent/ka ma pogtebiong wiedze w zakresie poprawnosci i kultury jezyka polskiego, a takze zasad
stylistycznego i redakcyjnego opracowania tekstéw
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